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RECOMENDAGCOES

QUANTO A CONDUTA

DOS SERVIDORES PUBLICOS

DO IFSP EM PERIODO ELEITORAL

INSTITUTO
FEDERAL
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Embasamento técnico: INSTITUTO
Calendario Eleitoral 2022 — Secom FEDERAL
IN n° 01/2018 Secom (edicédo atualizada em 20 de agosto de 2018) Sao Paulo

Cartilha AGU 2022
Documento Dircom 2020
Normas para as eleicdes — Lei n ° 9.504/1997 Reunido presencial Secom, Brasilia 18/03/2022

O presente documento visa esclarecer, de forma resumida, parte das condutas vedadas ou
autorizadas aos servidores publicos, no ambito do ano e periodo eleitoral. E considerado periodo
eleitoral, ou de defeso eleitoral, os trés meses que antecedem o pleito: de 02/07/2022 a 02/10/2022,
portanto (prazo prorrogavel até 30/10/2022, em caso de 2° turno). As condutas desse periodo devem
evitar praticas que possam ser questionadas como indevidas, ou em relagao as quais se possa alegar
transbordamento da ordem legalmente estabelecida para o pleito eleitoral e potencial influéncia na
sua lisura.



OBJETIVO

Contribuir para a padronizacao das
atividades de comunicacao nos
campus do IFSP, de maneira a
evitar acoes judiciais e quaisquer
outros tipos de sancées em
decorréncia de descumprimento
de normas de publicidade
institucional indevida,
considerando sua taxativa
proibicao no periodo eleitoral.

PERIODO ELEITORAL

De 02/07/2022 a 02/10/2022
Prorrogavel até 30/10/2022 em
caso de 2° turno




v/ Publicidade Legal -

Divulgacdo de balangos, atas, editais, decisdes,
avisos e demais informacdes que tenham o
objetivo de atender a prescricdes legais.

As campanhas deingresso e divulgagcao de
processos seletivos, inclusive concursos,
pertencem a esta modalidade. A
publicidade legal nao necessita de prévia
autorizacao da Justica Eleitoral.




/ Publicidade de
Utilidade Piablica -

Reconhecida como de grave e urgente
necessidade. Tem o objetivo de
informar, educar, orientar, mobilizar,
prevenir ou alertar a populacao quanto
a adocao de comportamentos que
gerem beneficios individuais e/ou
coletivos.

Essa publicidade depende de
autorizacao do Tribunal Superior
Eleitoral.




Distribui¢do de materiais institucionais:
Folders, flyers, cartazes, faixas com a marca IFSP.

A distribuicao é autorizada durante o ano todo, pois se
configura material informativo da instituicao

Distribuicdo de brindes:

Canecas, sacolas ecoldgicas, camisetas, canetas, que contenham
a marca IFSP. Vedada, no periodo eleitoral, a distribuicao dos
itens, pois se configura acao promocional.

Promocdo: a agdo de comunicagdo que emprega, predominantemente, técnicas de
incentivo e de envolvimento de publicos de interesse dos 6rgdos e entidades do
Poder Executivo Federal, com 0 objetivo de estabelecer e estreitar relacionamentos,
fidelizar segmentos de clientes, estimular conhecimento, experimentacdo,
interagdo, engajamento, incremento de vendas ou propiciar a vivéncia de situagoes
positivas com marcas, conceitos ou politicas publicas (IN Secom ne 01/2018).



Pop-up
Restaurant Tour

Eventos
e Transmissoes ao vivo:

Estao autorizados os eventos relacionados a missao
institucional, eventos técnico-cientificos e desportivos,
porém nao podem caracterizar promocao institucional.
Recomenda-se que nao haja visitacao do publico externo e
envio de releases a imprensa.

Durante o periodo eleitoral, deve-se evitar a exposicao de
candidatos, siglas, simbolos partidarios, numeros, coligacoes
e pessoas ligadas a partidos politicos, a fim de nao haver
desigualdade de condicdes de concorréncia ao pleito.



Noticias:

A publicacao de noticias é autorizada durante todo
0 ano. No entanto, deve-se priorizar uma conduta
conservadora, nao dando énfase a promocao
institucional ou a candidatos, partidos ou
coligacdes politicas e de partidos, nomes, siglas e
numeros partidarios.

Nao configura publicidade institucional a
entrevista de autoridade do servidor ou gestor que
observar os limites da informacao jornalistica, com
vistas a dar conhecimento ao publico de
determinada atividade de governo, sem promocao
pessoal, nem mencao a circunstancias eleitorais
(Art. 32 daINn°01/2018).




Noticias:

Os releases a imprensa dos integrantes do Sicom
deverao, preferencialmente, focar as informacoes
de interesse direto do cidadao vinculadas a
prestacao de servicos publicos, observando-se o
disposto nos arts. 21 e 22 da IN SG-PR n° 01/2018
(itens 8 € 9), por analogia (Art. 29, §2°, da IN n°
01/2018).

Deve-se "esconder" ou colocar no "modo
rascunho" noticias que apresentem conteldo
promocional ou pessoal de politicos, mesmo que
devidamente datados e publicados anteriormente
ao periodo eleitoral. Tal medida é aconselhada ja
que oart. 31 dalINn° 01/2018 foi revogado.




Comunicacao Digital
no periodo eleitoral

Até 6 de julho, deve-se retirar da area de destaque dos
canais digitais de comunicacao qualgquer publicidade
que inclua marcas do Governo Federal e de programas
governamentais — filmes, vinhetas, videos, anuncios,
painéis, banners, posts, marcas, slogans etc.
Publicacdes anteriores ao periodo eleitoral poderao ser
mantidas nos canais digitais, desde que datadas e em
area sem destaque.

As areas para comentarios e interatividade com o
publico deverao ser suspensas, exceto em casos de
urgente necessidade publica.

Recomenda-se a divulgacao de nota explicativa.



Exemplo:

Caro usudrio, em atendimento a legislacdo eleitoral, a
drea para comentdrios deste canal estd temporariamente
desabilitada. Essa medida serd aplicada no periodo de 2
de julho a 2 de outubro, podendo se estender até o dia 30
de outubro, em caso de segundo turno. Suas demandas
podem ser apresentadas ao IFSP Cadmpus (colocar o
nome) por meio do Servico de Informacdo ao Cidaddo
(SIC) e/ou aquele que estiver em atividade no cadmpus —
e-mail.
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Comunicacao Digital
no periodo eleitoral

Na impossibilidade de suspensao das areas de
interatividade, intensificar os trabalhos de moderacao.
Recomenda-se a criacao de uma lista para barrar
termos que caracterizem propaganda eleitoral —
nomes, nimeros de candidatos, siglas de partidos,
slogans de campanhas e palavras-chave (eleicoes,
segundo turno etc.).

E proibida a veiculacdo/exibicdo de pronunciamento
de autoridade candidata a cargo politico.



Comunicacao Digital :
Midias Sociais

Somente posts que correspondam a publicidade legal
poderao ser publicados.

Posts datados até 1° de julho permanecerao publicados, mas
nao poderao ser reeditados nem promovidos e, caso ganhem
destague na linha do tempo devido a algum comentario
externo, deverao ser imediatamente ocultados ou excluidos.
Para todo comentario de cunho eleitoral nas midias digitais,
recomenda-se a divulgacao de nota explicativa.

Exemplo:

Caro usuario, em atendimento a legislacao eleitoral, a
moderacao deste canal excluira comentarios de cunho
eleitoral. Essa medida serd aplicada no periodo de 7 de julho a
/ de outubro, podendo se estender até o dia 30 de outubro,
em caso de sequndo turno.




Midias Sociais:

Durante o periodo eleitoral, deve-se realizar comunicado
ao publico, anunciando que as midias sociais serao
moderadas, no sentido de que havera exclusao de
comentarios de cunho eleitoral, tais como a divulgacao de
nomes de candidatos, numeros e siglas de partidos ou
coligagdes politicas, ou slogans partidarios.

Nao devem ser repostados conteudos de terceiros que se
enquadrem nas caracteristicas ja descritas como vedadas
no periodo eleitoral.



Campanhas de Ingresso:

As campanhas de ingresso do IFSP sao consideradas
publicidade de utilidade publica. Quando ha
contratacao de prestacao de servicos da agéncia de
publicidade para sua execucao, deve-se observar o
teto de gastos do primeiro semestre em ano eleitoral,
pois nao pode ser ultrapassada a média de gastos
efetuados nos primeiros semestres dos trés ultimos
anos que antecedem o pleito. Nesse caso, a média de
gastos com a agéncia de publicidade nos primeiros
semestres de 2019, 2020 e 2021.

No segundo semestre, a contratacao de campanhas
nao é vedada, no entanto ela deve passar pela
aprovacao da Secom.



Entrevistas:

“Nao configura propaganda institucional irreqular
entrevista que, no caso, inseriu-se dentro dos
limites da informacao jornalistica, apenas dando a
conhecer ao publico determinada atividade do
governo, sem promoc¢ao pessoal, nem mencao a
circunstancias eleitorais.” (TSE, Rp n°© 234.313,
Acordao de 07/10/2010, relator Ministro Joelson
Costa Dias). Cartilha da AGU 2022.
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Tabela de Exemplos

Conduta Exemplo Vedadoem Periodo
algumperiodo?

de vedacao

Distribuicao de materiais camisetas x Sim Periodo eleitoral

promocionais

Distribuicao de materiais folder de curso Nao Nenhum

institucionais

Realizagdao de evento JIFSP Nao Nenhum

Transmissdo ao vivo Palestra transmitida ao vivo com convidados pertencentes Sim Periodo eleitoral
a partidos politicos, oucom pessoas que incitem votos ou

conteudo eleitoral

Transmissdo ao vivo Evento cientifico N&o Nenhum
Campanha Organica de Ingresso Campanha de cursosFIC Nao Nenhum
Campanha de Ingresso com Campanhas para o segundo semestre Periodo eleitoral: podem ocorrer

prestacao de servicos da agéncia dlzsds g2 EOOVEEEE Rl SEau

Noticias que contemplem amissao Ensino, pesquisa,extensao Nao Nenhum
institucional
Noticias que possam ser entendidas Convite para conhecer o campus Sim Periodo eleitoral

COMO promoc¢ao institucional

Placa de obra Placa de obra do cAmpus contendo amarca do Sim Periodo eleitoral

"Patria amada Brasil"

Portal Institucional Rodapé com marcado governo federal Sim Periodo eleitoral

Pagina de programa governamental da Pagina do programa ‘Qualifica Mulher’, Sim Periodo eleitoral

gestao atual contendo sua identidade visual
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Video no canal do YouTube do Campus Video com parlamentarentregando obra Sim Periodo eleitoral




